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	（三）开展文旅主题促消费活动。围绕“中国阿胶之乡”“中国油用牡丹之乡”等形象定位，发挥文旅企业市场主
	（六）发展乡村旅游，助力乡村振兴。策划开展“好客山东·乡村好时节”品牌主题活动，结合镇街特色，举办乡

